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Demo

Zur Anzeige wird der QuickTime™ 
Dekompressor „H.264“ 

benötigt.
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Laptop wird zum Fernseher mit ZATTOO

Gratis Player Download auf www.zattoo.com

• LIVE TV auf dem 
PC/Laptop

• Wichtige staatliche und 
private Stationen sowie 
Sparten-TV

• Für Windows, Mac und 
Linux

• Benutzer benötigt einen 
Breitband-Internet-
Anschluss (mehr als 
500 kbps)

KanäleTV Fenster

http://www.zattoo.com
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Fakten zum Unternehmen

Beschreibung

• AG mit Sitz in USA und Schweiz 
• Gegründet von Beat Knecht (CH) und Sugih Jamin (US)
• Private Investoren

Rechtsform

•Zattoo besitzt Rechte für das Weitersenden der 
Fernsehinhalte in CH, E, D, DK, B und weiteren 
Ländern

Rechte

• Wenn der Benutzer einen neuen Sender wählt, entsteht ein 
technisch bedingter TV-Signalunterbruch von ca. 5-7 Sekunden, in 
dem Werbung gezeigt wird („Buffertainment“)

• Das Werbe-Modell ist in der Schweiz bereits profitabel

Geschäfts-
modell

Technologie • Proprietäre Software mit „Peer-to-peer“-Architektur
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Schneller Start deutet auf hohen Kunden-Nutzen
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“Ich will fernsehen, 
während ich andere
Dinge am PC 
verrichte”

“Ich nutze ZATTOO weil…”

“Ich habe keinen
TV” 

“Ich bin nicht da,
wo mein TV ist”

“Der TV ist
besetzt”

Anderer Grund

• Ca. 20%* der ZATTOO-Benutzer haben 
keinen Fernseher

• Unterschiedliches Nutzungsprofil zum 
traditionellen TV

1180

Quelle: Schober Partners Group study of Zattoo users, November 06-February 07
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Nachhaltiges Wachstum am Beispiel der Schweiz

Registrierte Benutzer

Durchschnittliche Nutzungsdauer pro Benutzer pro Woche
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Oktober 2007: 
500’000 Benutzer

5 Millionen Streams pro Monat

Unique Benutzer in der Schweiz: 
• 50‘000 pro Tag, 
• 80‘000 pro Woche, 
• 160’000 in vier Wochen, 
• 250‘000 in acht Wochen

Quelle: Zattoo Benutzer-Datenbank, August 2007
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ZATTOO ein Hit bei jungen Erwachsenen
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Über 65

ZATTOO-Nutzer nach Alter
Prozent • Junge Nutzer-“Community”, 

welche über die traditionellen
TV-Vertriebskanäle nicht
mehr oder nur schwer zu
erreichen ist

• Ein Viertel der Männer im
Alter von 18-34 in der
Schweiz sind Nutzer von 
ZATTOO

• Junge Erwachsene mit 
Internetanschluss 
konsumieren pro Tag etwa 
30 Minuten weniger 
traditionelles TV, dafür aber 
20 Minuten auf ZATTOO

Quelle: Zattoo User Survey, July 2006; “The Communications Market 2006”, Ofcom
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ZATTOO: Einmalig in der PC TV Landschaft

Quick Start/ 
Short Play

Quick Start/ 
Long Play

Youtube
myVideo

Joost
Babelgum

MLB TV ($)
(Baseball) Jump TV ($)

Was macht Zattoo einmalig?
• Bestes Angebot an live TV
• Schnellste Kanalwechsel
• Einfachste Benutzung
• Gratis

Li
ve

A
rc

hi
ve

Andere Peer-to-Peer Anbieter:
- LiveStation oder Octoshape (europäische Technologielieferanten)
- UUSee oder TVUplayer (chinesische Player mit illegalem Inhalt)
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THANK YOU 

Sugih and Beat found Zattoo in May 2005
• Sugih Jamin:

– Associate Professor of Comp. Science, 
University of Michigan

• Beat Knecht:
– Over 10 years in product development and 

marketing

Team
• Technology is developed in Ann Arbor
• Business development and infrastructure 

deployment for Europe are handled out of 
Zurich

• Currently 35 employees*

* June 2007
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