Wie nutzen die Schweizer Radio und TV?

Ergebnisse der mediapulse Time Use Study

Isabel Wenger | Leiterin Forschung



,Mediennutzung“ fassen wir sehr breit
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Einfach, aber doch kompliziert
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Einfach, aber doch kompliziert
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Herkommliche Medienformen dominieren (noch)

Video tot 81.9
TV (realtime) 80.1
zeitversetzt 4.1
Lesen 29.5
Zeitung/Zeitschrift 23.0
Buch 9.0
elektronisches Lesen 2.7
Audio 70.3
Radio (when "on air) [N 63.5
Konserve (auch Radio zeitversetzt) 15.1
Interaktiv 29.4
\WET]| 7.6
games 4.8
chatten 5.3
SMS, MMS _ 4.0
online publishing [ 0.6
telefonieren _ 12.5
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Anteil der Bevdlkerung 12+, die am Stichtag das Medium nutzte
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Das Medienbudget teilt sich Uber alle
Altersgruppen hinweg weitgehend gleich auf
... doch die Vorlieben innerhalb der Gattungen
andern sich
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Abb. Anteil Minuten am Medienbudget (Bevoélkerung 12+, DS, Mo-So0)






Konserve verdrangt live Radio
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Konserve verdrangt live Radio
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Konserve verdrangt live Radio
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Konserve verdrangt live Radio
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Konserve verdrangt live Radio
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Konserve verdrangt live Radio

® Radio on-air
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Konserve verdrangt live Radio
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Konserve verdrangt live Radio
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Konserve verdrangt live Radio
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Konserve verdrangt live Radio
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Konserve verdrangt live Radio

® Radio on-air
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Internet und Radio erganzen sich

Abb. Tagesverlauf live Radio héren (unabhangig des Gerats), DS, Mo-So
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Internet konkurriert TV

Abb. Tagesverlauf fernsehen live (unabhangig des Geréats), DS, Mo-So
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Publikation der Ergebnisse

e Berichtsbande zu ausgewahlten Themen (inkl. ausfiuhrliche
elektronische Tabellen):

— Leben mit Netz

Unterschiede in der Mediennutzung und Tageseinteilung zwischen
Internet-Nutzern und Nicht-Nutzern

— Worin unterscheiden sich TV-Liebhaber und TV-Muffel?

Die Beziehung der Schweizer zu ihrem Lieblingsmedium
— Die sch6ne neue Welt von Radio und TV via Internet
— Nutzertypologie

— weitere Themen

e Online Abfragetool ab Januar 2009
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Das TUS Team

Luca Bertossa
Sara Burkili
Martin Weber
Isabel Wenger

iIsabel.wenger@mediapulse.ch

www.mediapulse.ch/grundlagen/tus
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